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Entrevista

iGustito pa' tus orejas!

“Hacemos lo que pensamos,

1 Quien compone Dosign?
Marla Dolores Martinez y Pablo Domene

;1 Qué hacéis, desde donde y como os
organizais?

SOMOos una empresa de comunicacion,

Trabajamos mano a mano desde nuestro estudio,

enVillena {Alicante). Abordamos cada provecto
desde un analisis previo v una puesta en comun

de nuestras ideas, despues de investigar. A partir

pensamos lo que hacemos”

de ani decidimos un concepto que desaroila
uno de los dos, segun la naturaleza gel wrabajo,
aunqgue siempre [levamaos un sequimiento a la
par y es habitual que unc comience un trabajo y

o acabe el otro.

Tocais muchos palos (packaging, webs,
identidad corporativa...), pero tenéis alguna
especialidad o preferis alguno en concreto?

Maria Dolores s2 siente mas comoda con

la imagen grafica mientras que yo prefiero
proyectos integrales donde haya que plantea
una estrategia global y abordar varias disciplinas
para llegar a un resultado notorio v efectivo,

/Qué creéis que define vuestro estudio?
iCual es vuestra apuesta creativa?
Muestra flosofia diaria es no estancarmos,
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formacion, Asistimos a terias, conferenclas

das de diseno cuando tenemaos

o |a literatura, asi que nuestra apuesta creativa

~af TOCIoCs MUSsros Conooimmentos v

experiencias propias v ponerlas al servicio de

diferenciadaores,

Cuando un nuevo proyecto llega a vuestras
manos, ;por dénde empezais?

mos un CONcepio Cl

MuUnicacion clara y directa, que sea una

solucion real al problema planteado por nuestro

cliente, A partir de ahi trabajameas a3 parte

estética para potenciar |a idea inicial, En muchos
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: Qué importancia tiene la investigacion en
vuestro trabajo?

Intentamos estar a la ultima en disen

00

ACION. BN realidad tratamos de

entrando varas disciplinas como el diseng, el
arte, el marketing o la publicidad. Ademas de
todas estas referencias, cada trabajo nos marca
Lna linea de actuacion que requiere un estudio,
tanto del sector ¢ 105 trabajando, COmo
de las herramientas

llegar a un buen

resultaco

iAlguna vez os ha pasado que el resultado
final no se parecia en nada a la idea inicial?

i, LO narmal eg cue un proyeclo eyvtlucCione

Par & mismo, SIBEmpre 5N perdel el control v



Siempre que se nos
permita expresarnos
con libertad, para
NoSotros es un encargo HH
ideal. El cliente
perfecto es el que
confia en nosotros
plenamente

manteniendo el concepto inicial. Bl proyecto

es5 un trabajo en constante evolucion ¥y con

vida propla que desemboca en disenos con
personalidad propia. Una misma pregunta puede
contar con varias respuestas cormectas

1Qué referentes os influyen?

Muestras fuentes son muy diversas. Hay grandes
estudios nacionales e internacionales en los que
nos sentimos reflejados, sin embargo nuestras

referencias también vienen de otros campos 'D'fa Hermm

comao la pintura, la fotogratia o la performance,

F
|
Hoya ermosa

por citar algunos. Intentamos astar al corriente
de lo que pasa en el mundo. Hay jévenes
disenadores como Alex Trochut que despuntan,
iohn Maeda o Stefan Sagmeister son unos
MONSTIUgs. Am 1, |"'I*.':I' sonaimente me INnteresa
mucho la poesia visual y Joan Brossa es un gran
exponente, Robert and Shana Parkeharrisan,
Chema Madoz o Sean Mackaoui me llaman la
atencion. Vasava es un estudio donde no nos
impartaria trabajar

Segun vuestra experiencia, jes posible
llegar a soluciones creativas para clientes

comerciales?
5i. Aungue hay que realizar una labor didactica
con el cliente. La actitud de éste influlra "
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en el resultado final, ya que si el cliente es mas
receptivo y abierto desembocara en una mayor
libertad creativa lo que da resultados mas
eficaces. Ademas hacemos participe al cliente en
nuestros proyectos por lo que debe de haber un
lenguaje fluido. La comunicacién con el cliente
25 muy importante y para consequirla hay que
ser muy humilde y saber escuchar,

Al plantear un nuevo packaging, jcuales
son vuestras prioridades?

El packaging posiblemente sea una de las dreas
mas complejas puesto que existen muchos
parametros a tener en cuenta y cualquier
envoltorio debe destacar en el lineal de venta,
Diferenciacion, funcionalidad estructural v
mensaje emocional deben unirse en un trabajo
correcto, que tenga en cuenta al usuario,

gjue destaque sobre el resto v con un disefo
atractivo,

En el momento actual el consumidor pide
sinceridad e informacian, por lo que los packs
tienden a ser mas transparentes, con mas
informacian Gtil y sin promesas. Cada vez hay
mas preccupacion por el cuidado personal y una

blisqueda de la satisfaccidn y | conveniencia
en compensacion por las carencias por la crisis,
y esto también se traduce a los envoltorios,
Ademas, el ecodiseno pasa de ser una moda

a3 ser una necesidad, Lo auténtico se convierte
en priaritario, no valen suceddneos de otros
productos o packs, porgue el cliente, esto, lo
aetecla.

;Cual seria el encargo ideal? ;Como debe
ser un cliente para que os guste trabajar
con é1?

Slermpre que se nos permita expresannos con
libertad, para nosotros es un encarge ideal. El
cliente perfecto es el que confia en nosotros
plenamente. Las acotaciones debe marcarlas
la propia naturaleza del encargo, no los gustos
estéticos del cliente, que en la mayoria de los
€as0s5 No estan en consonancia con los de su
consumidor final, El cliente tiende a pensar que
su consumidor es igual que &l y esto noes asi.

;Qué es para vosotros lo mas satisfactorio
de este trabajo?
Levantarnos cada manana y hacer ko que nos

gusta. Cuando un cliente valora el trabajo
realizado y nos dice: No esperaba esto, pero
tunciona.

En general, ;qué estrategias son mas
eficaces para destacar ante la actual
saturacion visual?

Claridad, contundencia y sintesis. Debemos
diferenciarnos y sorprender tanto con el mensaje
como con el disefo para captar al consumidor, y
cuanto mas directos seamos, mas posibilidades
tenemos de destacar sobre el resto.

:Como veis el panorama interactivo actual
en el ambito creativo y tecnolégico?

La importancia de la web 2.0 s evidente. Ha
cambiado la forma de comunicarse, de pensar
y de sentir, y debemos entender esto para
cumplir nuestros objetivos, La gente comparte
mucha informacidn en Internet, opina, critica,
y s& buscan los buenos contenidos, siendo
eclipsados los mediocres, La informacion se

ha democratizado v ya no valen las campanas
agresivas y poco creibles. Hay que mezclarse con
la comunidad virntual y formar parte de ella. Por



Qtra parte, cada vez exisien mas sopornes como
los teléfanos maoviles, donde lo tienes todo, ©
los e-Book y nuevos recursos que condicionan
nuestra forma de trabajar

iEn qué estais trabajando ahora y cuales
son vuestros proyectos futuros?

Ahora mismo estamos metidos en diversos
proyectos. Interlorismo e imagen de una nueva
dptica, la creacion de marca para una asesoria,
varias webs. .. Seguimos colaborando en el
area de comunicacion de la Fundacion Juan
Carlos Pérez Santamaria, estamos disefando

la estrategia comunicativa para el 2011 de

la empresa T&T Abogados/Toledo&Blaw vy
seguimos con la maquetacion semanal de

33® el Periodico de Villena, de la que nos
encargamos desde hace cinco anos.

Mirando a un futuro inmediato no podemos
dejar de hablaros de un proyecto que nos hace
especial ilusion, v es abrir nuestra propia tienda
online de camisetas, www.liendadecamisatas.
es, que estara lista en febrero. Agui es donde
hacemos y decimos todo lo que no podemos
expresar en nuestro trabajo diario, donde nos
tomamaos la libertad de no ser politicamente
correctos. La web estara llena de sorpresas

y comenzamos con mas de 200 modelos
diterentes.

www.dosign.net
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